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1 Einleitung

Hopfen ist einerseits eine flachenmakig relativ kleine landwirtschaftliche Sonder-
kultur mit regional jedoch groBem Anteil an der Ackerflache. Auf der anderen
Seite kommt ihm eine zentrale Rolle zu, da er einen unverzichtbaren Rohstoff bei
der Produktion von Bier darstellt. Zusatzliche Bedeutung gewinnt der Hopfen aus
der Tatsache, dal® er bezdglich Anbau und Vermarktung mit keinem anderen
landwirtschaftlichen Produkt zu vergleichen ist und somit eine Sonderstellung
einnimmt,

Bis in die jingste Vergangenheit befallte man sich fast ausschlieBlich mit den
biologischen und agrotechnischen Aspekten des Hopfenanbaus. Aufgrund der ra-
santen Globalisierung der Absatzmérkte und des zunehmenden Verdringungs-
wettbewerbs zwischen den verschiedenen Anbietern stehen nun plétzlich die
Vermarktungswege und -systeme im Mittelpunkt des Interesses.

Die vorliegende Arbeit verfolgt deshalb das Ziel, die Handelsstréme und Ablédufe
auf dem Hopfenmarkt zu untersuchen. Dazu erfolgt eine Aufteilung in zwei we-
sentliche Blécke. Einer marktbezogenen Sicht der vielfaltigen Besonderheiten von
Hopfen bezlglich Botanik, Produktion und Verwendung folgt eine eingehende
Betrachtung des Preisbildungsprozesses auf dem Hopfenmarkt,

In Kapitel 2 wird zunéchst die Bedeutung von Hopfen anhand seiner Verwendung
und geografischen Verbreitung wvon Produktion und Verbrauch beschrieben.
Daran anschliefend wird in Abschnitt 3 die Botanik der Hopfenpflanze unter-
sucht, wobei ein Hauptaugenmerk auf die wertgebenden brautechnisch wichti-
gen Inhaltsstoffe und unterschiedlichen Hopfensorten gelegt wird,

Mit der Produktion von Hopfen befafit sich Kapitel 4. Hopfen stellt hohe Anfor-
derungen an Klima und Boden und ist aufgrund der speziellen Anbaumethoden
ein sehr arbeits- und kapitalintensives Produkt, was sich in entsprechenden Ko-
sten der Hopfenproduktion niederschligt.

Mach diesen grundsatzlichen Erlduterungen, die das Versténdnis fir Hopfen
schaffen sollen, folgt in Kapitel 5 die Auseinandersetzung mit der Hopfenwirt-
schaft. SchwerpunktmaRig werden dabei die Rahmenbedingungen des Hopfen-
marktes abgesteckt und anschlieBend Hopfenangebot, -nachfrage und -handel
untersucht. Ein besonderes Augenmerk kommt hierbei den individuellen Verhal-
tensweisen der verschiedenen Marktpartner zu, da diese sich entscheidend auf
das Marktgeschehen auswirken.

Abschnitt 6 integriert anschlieBend die einzelnen Bausteine zu einer Gesamtsicht
des Hopfenmarktes, indem aus den Ergebnissen wvorangegangener Kapitel
SchluBfolgerungen fir die Preisbildung gezogen werden. Dazu miissen die ver-
schiedenen Parameter des Hopfenmarktes analysiert, das Zusammenspiel von
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Angebot, Nachfrage und Handel im Zeitablauf beleuchtet, sowie die fir die kon-
kreten Abl3ufe der Preisbildung entscheidenden Faktoren untersucht werden.

In Abschnitt 7 sind aus dem gegenwdrtigen Stand der Hopfenvermarktung
SchluBfolgerungen abzuleiten, die letztendlich in einige Anregungen flr ein
zeitgemaleres Verhalten und eine intensivere Zusammenarbeit der Marktpartner
bei der Gestaltung zukinftiger Abldufe auf dem Hopfenmarkt miinden.
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2 Bedeutung des Hopfens

2.1 Verwendung

Hopfen dient fast ausschlieBlich der Biererzeugung. Uber 99% der Jahresernte
gehen in die Produktion von Bier. Anderweitig wird Hopfen praktisch nur in der
Heilkunde verwendet, wo er wegen seiner beruhigenden Wirkung in verschiedenen
Beruhigungs- und Schlafmitteln eingesetzt wird, Weitere "exotische" Produkte wie
Likore auf Hopfenbasis, Hopfenparfim oder Hopfenspargel (Salat aus den jungen
Trieben der Hopfenpflanze) sind bisher praktisch bedeutungslos fur die Nachfrage
nach Hopfen. Deshalb bestimmt ausschliesslich die Hohe des Bierkensums und
damit der Biererzeugung die Gesamtnachfrage nach Hopfen.

Der Hopfen stellt einen unentbehrlichen Rohstoff fir die Brauwirtschaft dar. Ver-
suche, Hopfen durch andere Rohstoffe oder gar synthetische Produkte zu erset-
zen, sind entweder gesetzlich verboten (z.B. in Deutschland durch das Reinheits-
gebot), bisher gescheitert oder waren 6konomisch uninteressant.

Es besteht also eine zweiseitige Abhangigkeit: Ohne Bier wiirde kein Hopfen ange-
baut, umgekehrt ist es unméglich, Bier mit dem derzeitigen Qualitatsstandard zu
brauen, wenn Hopfen gar nicht oder in ungeniigendem Umfang zur Verfiigung
steht.

Allerdings spielt der Hopfen unter den zur Herstellung des Bieres erforderlichen
Rohstoffen mengenmaRig eine sehr geringe Rolle. Je nach der von Sorte zu Sorte
und Anbaujahr zu Anbaujahr sehr unterschiedlichen Zusammensetzung der Hop-
fenéle und Bitterstoffe des Hopfens und je nach Biersorte werden etwa zwischen
90 und 450 Gramm zur Herstellung von 100 Litern Bier ben6tigt; weltweit sind im
Durchschnitt knapp Gber 100 Gramm erforderlich. Der mengenmalige Anteil des
Hopfens ist also relativ gering, die Auswirkung auf den Geschmack und damit
auch die Qualitét des Endproduktes aber umso griiRer.

2.1.1 Naturhopfen

Bis Anfang der 60er Jahre fand Hopfen weitgehend nur in seiner natirlichen
Doldenform in den Brauereien Verwendung. 1993 dagegen wurde von der Welt-
emte von 2.763.000 Zentnern nur noch etwa ein Drittel als Naturhopfen einge-
setzt.

Die Verwendung von Naturhopfen (= Doldenhopfen oder Rohhopfen) ist erheblich
aufwendiger, schwerer zu beherrschen und u.U, auch teurer als der Einsatz von
Hopfenprodukten. Trotzdem gibt es eine Reihe von Brauereien, die aus unter-
schiedlichen Griinden nach wie vor Hopfen in Doldenform verwenden.

' HOPSTEINER, 1994
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Zum einen sind es Brauereien, die in Landern ohne Verarbeitungskapazitdten far
Hopfen liegen und deren Brautechnik nicht dem neuesten Standard entspricht {z.B.
in China). Zum anderen sind es einige sehr bedeutende Brauereien (z.B. Anheuser-
Busch in den USA), die aus qualitativen Griinden nur Hopfen in seiner natirlichen
Doldenform einsetzen,

Als Begrindung flihren diese Brauereien an, dal® sédmtliche Bestandteile der Hop-
fendolde einen Beitrag zur Bekémmlichkeit liefern. Desweiteren argumentieren sie,
es liefen sich bei Naturhopfen im Gegensatz zu Hopfenprodukten qualitative Man-
gel an den Dolden wie Schidlingsbefall oder zu hoher Blatt-/Stengelanteil leicht er-
kennen. Ein Verwender von Naturhopfen erhélt mit groBer Wahrscheinlichkeit den
qualitativ besten Hopfen eines Jahrgangs, da er die Qualitdt vom Bauernboden
tber die Verpackung in den Aufbareitungsanstalten bis zur Hopfengabe an der
Sudpfanne besser Gberpriifen kann. Der Nachweis von Sorte und Jahrgang ist bei
Maturhopfen einfacher zu fihren als bei Hopfenprodukten. Jedoch 1483t sich auch
bei Hopfenprodukten durch kontinuierliche, zeitaufwendige Qualitatskontrollen der
Brauereien bei der Verarbeitung des Hopfens zu Hopfenprodukten die geforderte
Qualitat sicherstellen.

2.1.2 Hopfenprodukte
Ubersicht 1 zeigt den Trend zu Hopfenprodukten in Form von Pellets oder Extrakt.

Ubersicht 1: Weltverbrauch an Hopfenveredelungsprodukten 1975-1993

Jahr Welternte Verwendung in Form von
Naturhopfen Pellets Extrakt

Ztr, % | Ztr. % | Ztr. % | Ztr, %
1875 |2.197.511 100(1.237.511 56| 435.000 20|525.000 24
1880 |2.296.723 100 1.116.723 49| 630.000 27|650.000 24
1885 |2.536.490 100(1.111.480 44| B30.000 33(595.000 23
1890 |2.281.821 100| B41.821 37| 930.000 41(510.000 22
1893 |2.762.985 100| 927.995 33(1.150.000 42(685.000 25

Quellen; HOPSTEIMER, verschiedene Jahrginge; eigene Berechnungen

Wahrend die Verwendung von Naturhopfen von 56% der Gesamternte im Jahre
1975 auf 33% im Jahre 1993 zurlickging, stieg der Anteil der Hopfenprodukte
von 44% auf 67%. Gleichzeitig wird deutlich, daf® unter den Hopfenprodukten die
Pellets zunehmend an Bedeutung gewinnen. Dieser Trend dirfte sich weiter fort-
setzen, da in Deutschland zum 31. Marz 1997 die Angabe der Zutaten auch bei
Bieren mit einem Alkoholgehalt Gber 1,2 Volumenprozenten Pflicht werden soll.
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Die Zutaten sind demzufolge nach ihrer Konzentration im fertigen Bier geordnet
aufzufihren. Die Bezeichnung "Hopfen" darf dabei nur dann Verwendung finden,
wenn ausschlielich Naturhopfen oder Hopfenpellets eingesetzt werden. Bei der
Verarbeitung von Hopfenextrakt, das unter die Aromaverordnung fallt, kann unter
den folgenden Angaben gewdhit werden: Hopfenausziige, Hopfenextrakt, Hopfen-
aroma und Aroma.’ Da diese Bezeichnungen vom Konsumenten miglicherweise
negativ aufgefaldt wird, Gberlegen sich einige Brauereien, “die bisher ganz oder
teilweise Hopfenextrakt verwendet haben, ihre Hopfengabe wieder auf Pellets
und/oder Naturhopfen umzustellen. Andere versuchten, die Einfilhrung dieser
Kennzeichnungspflicht zu verhindern.

Hopfenpellets werden in der Praxis vornehmlich als Typ 90 Pellets oder angerei-
chert als Typ 45 Pellets verwendet, wobei der Trend vermehrt in Richtung angerei-
cherter Pellets zeigt.

Zur Herstellung von Typ 80 Pellets mull das Ausgangsprodukt stark nachgetrock-
net werden. Dann werden die Dolden zerkleinert, homogenisiert, zu Pellets ge-
preBt, gekihit und anschlieBend vakuumverpackt. Das Ausgangsvolumen des
Hopfens wird dabei drastisch reduziert, ohne dal damit eine signifikante Gewichts-
reduzierung oder Anreicherung der Inhaltsstoffe einhergeht.

Bei der Herstellung von Pellets Typ 45 werden die Lupulindriisen, die Trager der
wichtigsten Brauwertstoffe, bei sehr niedrigen Temperaturen (ca. -45° Celsius) von
der Doldenmasse getrennt. Abgesehen davon sind die weiteren Verarbeitungsvor-
gange ahnlich wie bei Pellets Typ 90. Als Ergebnis erhalt man ein Produkt, das
sich neben einer noch starkeren Volumenreduzierung gegeniiber Naturhopfen auch
noch durch eine Gewichtsreduzierung um Gber 50% und eine entsprechende An-
reicherung der Inhaltsstoffe auszeichnet. Selbstverstiindlich ist es auch maglich,
Pellets mit einem anderen Konzentrationsgrad herzustellen.

Hopfenextrakte sind die mit Hilfe geeigneter Lésungsmittel herausgeldsten brau-
technisch bedeutungsvollen Inhaltsstoffe des Hopfens. Sie erméglichen den ange-
strebten Konzentrationsgrad der Inhaltsstoffe.

Als Losungsmittel wurden in der Vergangenheit Methylen Chlorid, Hexan, Ethanol
und fliissiges oder tberkritisches CO, verwendet. Von diesen haben sich vor allem
aufgrund gesundheitlicher Uberlegungen nur Ethanol und CO, am Markt durchset-
zen kdnnen, beides Substanzen, die im Bier ohnehin vorkommen. CO,-Extrakt (vor

dllem in Gberkritischer Form) hat einen deutlich groferen Marktanteil als Ethanol-
Extrakt.

In Ubersicht 2 sind einige vergleichende Kennzahlen von Hopfenprodukten aufge-
listet.

*M.N., 19945



